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Siemens Al

Kunde.

Die Siemens AG ist ein weltweit fihrendes
Unternehmen der Elektronik und Elektro-
technik. In rund 190 Landern unterstitzt
das vor Uber 160 Jahren gegrindete Unter-
nehmen seine Kunden mit innovativen
Techniken und umfassendem Know-how.
Siemens Corporate Information Office koor-
diniert dabei als Zentralstelle die weltweiten
IT-Aktivitdten des Konzerns.
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Aufgabe.

Start der internen Kommunikation fur

den Relaunche des Siemens Portals. Das
Siemens Portal ist eine einzigartige Internet-
plattform auf der jeder Mitarbeiter die fir
ihn ndétigen Informationen erhalt. Das Ziel

ist die Schaffung von Awareness sowie der
Aufbau eines positiven Images bei den
IT-Entscheidern. Zielgruppe sind die ClOs
und CEOs von Siemens.

Losung.

Im Rahmen des Kommunikationskonzepts
wurde ein klarer USP erarbeitet. Dabei

kam das BRANDING CODE SYSTEM®

zum Einsatz. Das Gesamtkonzept basiert
auf den neuesten psychologischen und
neurologischen Erkenntnissen und hilft
Kommunikation mit groBtmaoglicher Wirkung
im Gehirn zu gestalten. BRANDING CODE®
zeigt Ihnen die wahren psychologischen
Motive hinter der Kulisse.

SIEMENS

Leistung.

Das Portal-Projekt der Siemens AG startete
mit einem Workshop in dem die entschei-
denden Fakten fur die Kommunikation
erarbeitet wurden. Im Rahmen der Konzep-
tion entstanden eine eigenstandige Bildwelt
sowie verschiedene Medien, wie Broschiren
und Prasentationen in deutscher und engli-
scher Sprache.
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BRANDINGCODE®

www.branding-code.com



