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Lösung.

Im Rahmen des Kommunikationskonzepts 
wurde ein klarer USP erarbeitet. Dabei  
kam das BRANDING CODE SYSTEM®  
zum Einsatz. Das Gesamtkonzept basiert  
auf den neuesten psychologischen und 
neurologischen Erkenntnissen und hilft 
Kommunikation mit größtmöglicher Wirkung 
im Gehirn zu gestalten. BRANDING CODE® 
zeigt Ihnen die wahren psychologischen 
Motive hinter der Kulisse.

Leistung.

Das Portal-Projekt der Siemens AG startete 
mit einem Workshop in dem die entschei-
denden Fakten für die Kommunikation 
erarbeitet wurden. Im Rahmen der Konzep-
tion entstanden eine eigenständige Bildwelt 
sowie verschiedene Medien, wie Broschüren 
und Präsentationen in deutscher und engli-
scher Sprache.

Kunde.

Die Siemens AG ist ein weltweit führendes 
Unternehmen der Elektronik und Elektro-
technik. In rund 190 Ländern unterstützt  
das vor über 160 Jahren gegründete Unter-
nehmen seine Kunden mit innovativen 
Techniken und umfassendem Know-how. 
Siemens Corporate Information Office koor-
diniert dabei als Zentralstelle die weltweiten 
IT-Aktivitäten des Konzerns.

Aufgabe.

Start der internen Kommunikation für  
den Relaunche des Siemens Portals. Das 
Siemens Portal ist eine einzigartige Internet-
plattform auf der jeder Mitarbeiter die für  
ihn nötigen Informationen erhält. Das Ziel 
ist die Schaffung von Awareness sowie der 
Aufbau eines positiven Images bei den  
IT-Entscheidern. Zielgruppe sind die CIOs 
und CEOs von Siemens.
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Siemens Web reflects the require-
ment in a world that shows a
shorter half-life for information
and where new information has
to be assimilated hourly; these
information need to be treated
flexible and efficiently. Siemens
Web also allows access from every
Siemens-site as well as from every
point with an IP-based network
access.

In the future and additional to the
already known and used functions
Siemens Web will offer highly
integrative functions which keep
on supporting and simplifying
daily work. These functions are,
for example, a full Microsoft
Outlook Integration from any
computer, office- and applications
integrated document administra-
tion systems, multi-client access
(mobile- and PDA-based entrance)
as well as browser-based manage-
ment-cockpits and live communi-
cation integration. Not to forget
about the important contribution
Siemens Web accomplishes for
the global interactivity, co-opera-
tion and mobility.

Every employee is able to work
from all over the world, from
every Siemens office via Siemens
Web and the other IT infrastruc-
ture services and can have access
to his allotted documents and
applications. Furthermore one
has to consider that big coopera-
tions like Siemens work in an
open information world. This
environment however is not
always safe and can sometimes
be hostile. Use of Siemens Web
also contains the use of the cor-
porate service “Entitlement”.

Entitlement offers a continuos
safety mechanism for all Siemens
Web integrated applications and
informations. This can be
achieved by implementation of
general rules and associated
roles in the Enterprise Portal. But
there is more: secured person-
alised search exactly restricts the
searching areas for possible
results the particular user has
authority for (personnel informa-
tion are only accessible for partic-
ular employees and the accord-
ing supervisor).
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